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Datos generales

Periodo de Examen Extraordinario: Del 21 al 28 de junio de 2025
Fechas de aplicacion:

Nombre del profesor(a): Iride Lorena Diaz Pérez Lete

Correo electrénico del profesor (a): iride.dpl@politicas.unam.mx
Clave de la materia: 2510

Nombre de la materia: Analisis Publicitario

Licenciatura: Ciencias de la Comunicacién

Semestre al que pertenece: 52

Caracter de la materia (obligatoria u optativa): Obligatoria
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Numero de créditos: 8

Caracteristicas del examen

® Temario

e Unidad 1. LA IMAGEN FIJA
1.1 El puntoy lalinea
1.2 Figura y fondo
1.3 Las leyes de la percepcién visual
1.4 El uso del color
1.5 Connotacién y denotacién

e Unidad 2. PSICOLOGIA Y PUBLICIDAD
2.1 Elindividuo, el grupo y la masa
2.2 La familia y los grupos de referencia y pertenencia
2.3 Suefios, fantasias, mitos
2.4 Necesidades, motivacién e implicacion. La compra por impulso
2.5 Procesos psicosociales implicados en la publicidad y en el comportamiento del
consumidor

e Unidad 3. LA VIDA COTIDIANA
3.1 La referencia a la vida cotidiana
3.2 El imaginario social
3.3 Publicidad e ideologia
3.4 Publicidad y consumo de alcohol

e Unidad 4. PUBLICIDAD AUDIOVISUAL
4.1. Publicidad radiofdnica
4.2. Publicidad televisiva
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e Unidad 5. ANALISIS PUBLICITARIO
5.1 Publicidad y alimentacidn
5.2 Sexismo y publicidad

e Contenidos a evaluar
e Bibliografia basica

-Magarinos de Morentin, J., El mensaje publicitario, Buenos Aires: Edicial, 1991, 411 p.

-Muela Molina, C., “La representacion del cuerpo en la publicidad grafica:: funciones
comunicativas y tipologia”, Questiones publicitarias: revista internacional de
comunicacién y publicidad, 13, 2008, p10-27.

-Rodriguez Garcia, “Connotacion y persuasién en la imagen publicitaria”, Gazeta de
Antropologia, 24 (2), 2008, p1-20.

-Paramo, D.”El fendmeno de consumo y el consumo en marketing”, Convergencia 11(34),

2004, p.221-250.

-Trevifio Martinez, Rubén, Publicidad: comunicacién integral en marketing, México, D.F.,,

McGraw Hill Interamericana, 2010.

- Wells, W., Publicidad principios y practica, México, Prestice Hall, 2007.

-Salas Nestares, M. “La publicidad en las redes sociales: de lo invasivo a lo consentido”,

Iconol4, (8) 1, 2009, p75-84. —

-Sanchez Carrero, J.; Contreras Pulido, P. “De cara al presumido: produccién y consumo

empedrando a la ciudadania 3.0”, Icono14, (10) 3, 2012, p62-84.

- Pérez-Salgado, D.; Rivera-Marquez, J. & Ortiz-Hernandez, L. “Publicidad de alimentos en

la programacién de la television mexicana: élos niflos estdn mas expuestos? en Salud

Publica de México, 52(2), 2010, p119-126.

-Pérez-Ugena y Coromina, A.; Martinez Pastor, E., “Los estereotipos de géneros en la

publicidad de los juguetes” Ambitos: Revista internacional de comunicacién, 20, 2011,

p217-238

- Figueroa, R. A. (1999), Cédmo hacer publicidad: un enfoque tedrico-practico, Pearson

Educacion.

® Recurso de evaluacion
o Instrucciones para el alumno (qué debe realizar, cémo)
o Caracteristicas de presentacion del trabajo (extension, tipo de letra, espaciado,
formato)
Completar el examen tal y como se solicita. Cada pregunta tiene un puntaje, la sumatoria de
todas las preguntas contestadas correctamente es de 100pts.

Examen

Elaborado a criterio del Profesor.

Adjunto en correo.

Criterios de acreditacion
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El alumno acreditara la materia con una calificacion superior a 6.5 en examen

extraordinario.

Nota: Los elementos establecidos en el formato son los minimos necesarios para la elaboracién de los
lineamientos de los examenes extraordinarios para el sistema abierto. Si usted considera adecuado

agregar algun elemento que no se mencione en el presente formato, serd integrado.

® Recomendaciones para la redaccion de las preguntas. Se debe procurar que cada enunciado:

- Seaclaroy preciso

- Describa una pregunta directa

No proporcione pistas o ayudas para la respuesta
Contenga toda la informacidn necesaria para responder

- Se exprese en forma positiva y no negativa



